附件2

评标办法及评分标准

一、评标办法
本项目采用综合评标法进行项目评审。
1. 评分组成
评分组成主要分为：价格部分；综合部分（如认证情况、人员构成、宣传售后服务等）；技术部分（如需求认知、人员配置、产品性能及质量等）。
三、评分标准
资格性审查
	序号
	资格要求
	备注

	1
	投标人须是在中华人民共和国境内注册，具有独立法人资格或是具有独立承担民事责任的能力的其它组织（提供营业执照扫描件或事业单位法人证等法人证明扫描件，原件备查）
	

	2
	参与政府类采购活动前3年内在经营活动中没有重大违法记录的证明。（提供“信用中国”网站无任何不良记录的查询截图）
	

	3
	完全响应采购文件技术要求的服务内容，并作出承诺书承诺。
	

	4
	项目按使用方指定方式和地点完成交付
	



评分表

	评分项
	评分点
	评审内容
	权重
	得分

	价格部分（20分）
	价格
	投标报价得分=（评标基准价/有效投标人报价）*价格权值（20%）*100
	20分
	

	





















综合部分（40分）
	相关认证情况
	评审内容：
投标人提供国家、省、市主管部门颁发的互联网新闻信息服务、网络文化经营、网络出版服务、信息网络传播视听节目、广播电视节目制作等相关证书；每具备一份得1分，最高得10分。
证明文件：要求提供有效证书复印件或扫描件加盖公章（原件备查），不提供不得分，且证书都必须在有效期限内。
	10分
	

	
	主创技术人员资格情况（团队策划、拍摄、制作等人员的资质）
	评审内容：
1. 团队人员在5人或者以上（不足5人，本项不得分），且团队人员具有本科或以上学历的，3名以上具有网络视听节目审核员，提供3人及以上得5分，2人得3分，1人得2分，没有不得分（需明确组成人员结构，提供团队人员相关证书复印件加盖投标人公章，原件备查，不清晰或未提供不得分。）
	5分
	

	
	投标文件完整性
	评审内容：
投标文件编制完整，格式规范，签字盖章齐全，装订整齐，符合采购文件要求。评标委员会根据投标人提供的投标文件实际情况打分，满分 4分。
	4分
	

	
	服务网点
	评审内容：
深圳供应商或非深圳供应商但在深圳有合法注册的分公司（或售后机构）（分公司的必须提供分公司营业执照复印件，售后机构必须同时提供售后服务合作合同及售后机构营业执照复印件作为得分依据，原件备查），得3分；非深圳供应商，提供中标后设立本地经营（服务）网点承诺（格式自拟）的，得1分。未提供上述证明材料的不得分。（提供营业执照复印件）
	3分
	

	
	投标人获奖情况
	评分内容：
投标人近五年（2016年至投标截止时间）以来，视频类项目或媒体传播获得市级以上政府部门或行业协会颁发的奖项。每提供1个得2分，最高10分；
	10分
	

	
	宣传资源拓展能力
	评审内容：
投标人是否具有媒介资源号召能力，具有市级以上媒体的互联网宣传传播矩阵（如网站、客户端、微信、微博等），能多渠道多方位将宣传内容最大化覆盖。
评审标准：根据投标人宣传渠道拓展能力进行评判，评价为优得8分；良得5分；中得3分；差得1分。
	8分
	

	













技术部分（40分）
	项目经验
	评审内容：
1. 近三年，投标人提供为政府机关、企事业单位制作的影视业绩，每提供一份合同得1分，最高得10分；
2. 投标人过往有相关教育类视频拍摄制作宣传，3项及以上得5分；2项的得3分；1项得1分。（注：提供合同复印件证明。）
证明文件：需提供合同关键页复印件，不提供不得分。
	15分
	

	
	对项目需求的认识和理解
	（一）评审内容：
按照投标文件对项目背景、项目内容、项目要求的理解响应情况进行评分。
（二）评分标准：
优评分标准：方案充分符合项目要求，对招考业务理解深刻，策划方案紧扣主题，能达到预期宣传效果。
良评分标准：方案比较符合项目要求，对招考业务比较理解，策划方案与主题比较相符，比较能达到预期宣传效果。
中评分标准：方案基本符合项目要求，对招考业务基本理解，策划方案与主题基本相符，基本能达到预期宣传效果。
评价为优得15分；评价为良得10分；评价为中得5分；其他情况的评价为差不得分。
	15分
	

	
	拟投入项目人员配备
	投标人拟投入本项目的执行人员有教育的相关经验，4人及以上得10分；2-4人得5分；2人以下得3分。（注：拟投入相关技术人员、传播推广人员，并附提供人员资料介绍和学历复印件证明。）
	10分
	


说明：1、本评分表中每一栏的得分最高不得超过该项评审指标的分值。2、表中要求提供相关计分证明文件的内容，投标文件中须明确加以说明，未按要求提供相关文件或说明不清楚的按不符合要求处理。


